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REGULAMENTO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Regulamento das Atividades Complementares do Curso de
Marketing da Universidade de Rio Verde - UniRV

CAPITULO | DAS
FINALIDADES

Art. 12 As Atividades Complementares sdo componentes curriculares obrigatérios do
curso de graduagcdo em Marketing, estando estabelecidas no Projeto Politico
Pedagogico, e visam estimular a pratica de estudos independentes e aumentar a
autonomia intelectual do aluno.

§12 As Atividades Complementares a serem desenvolvidas ao longo do curso devem
totalizar, no minimo, 100 (Cem) horas conforme a matriz curricular vigente

§22 O aluno podera escolher entre os grupos de Atividades Complementares,
constantes no Art. 92 deste Regulamento, obedecendo ao limite minimo e maximo
estabelecido em cada grupo, conforme Art. 10, §12, devendo cumprir a carga horaria
necessaria para a aceitagao da conclusao das Atividades Complementares definidas
no Projeto Politico Pedagogico do curso.

Art. 22 As Atividades Complementares tém a finalidade de enriquecer o processo de
ensino- aprendizagem, privilegiando:

| - a complementacao da formagao social, humana e

profissional; Il - atividades de cunho comunitario e de

interesse coletivo;

lll - atividades de assisténcia académica e de iniciacdo cientifica e tecnoldgica;

CAPITULOIl
DO LOCAL DE REALIZAGAO

Art. 32 As Atividades Complementares poderdo ser desenvolvidas na prépria
Universidade de Rio Verde, promovidas pelas diversas Unidades Académicas, em
outras Instituicbes de Ensino, empresas, instituicbes publicas ou privadas que
propiciem a complementacdo da formacdo do aluno, assegurando o alcance dos
objetivos previstos nos Arts. 12 e 22 deste Regulamento.

~ CAPITULO Il
DAS COMPETENCIAS DA ENTIDADE CONCEDENTE
DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES
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| - planejar as atividades a serem desenvolvidas, divulgar a programacao destas,
realizar inscricbes e assegurar ao aluno todas as condi¢gdes necessarias para o pleno
cumprimento de suas atividades;

Il - fornecer documentacdo comprobatéria de participacdo efetiva do aluno,
especificando carga horaria, periodo de execucao e descri¢do da atividade.

FACULDADE DE MARKETING

E DE MARKETING UNIRY

Art. 42 Compete a entidade concedente de Atividades Complementares:

CAPITULO IV
DAS ATRIBUIGOES DOS ENVOLVIDOS
NO PROCESSO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES
SEGAO | - DA COORDENAGAO COMPETENTE

Art. 52 Competem a Coordenacao do Nucleo de Atividades Complementares:

| - analisar a documentacdo das Atividades Complementares apresentadas pelo
aluno, considerando os objetivos estabelecidos no Art. 12 deste Regulamento;

Il - avaliar as Atividades Complementares desenvolvidas pelo aluno, de acordo com
0os critérios estabelecidos neste Regulamento, levando em consideragdo a
documentacgao apresentada pelo aluno;

Il - concluir a avaliagdo das documentagcbes das Atividades Complementares e
encaminhar a secretaria do Departamento de Administracao, até o primeiro més de
aula do semestre seguinte em que estas foram solicitadas pela secretaria do
Departamento, com excecado das Atividades Complementares a serem avaliadas no
ultimo semestre de curso a ser realizado pelo aluno.

§12 deve exigir documentagcdo comprobatoria com copia autenticada em cartorio ou
apresentacao de original e copia para autenticagcao do coordenador de nucleo;

§52 Caso considere insuficiente a documentacdo apresentada pelo aluno, a
coordenacdao do nucleo de Atividades Complementares podera exigir outros
documentos complementares e/ou comprobatérios.

SEGAO IV-DO ALUNO

Art. 62 Ao aluno compete:

| - informar-se sobre a programacao das Atividades Complementares oferecidas pela
Universidade de Rio Verde e outras instituicoes;

Il - inscrever-se nos eventos e participar efetivamente destes;

l - providenciar documentagcdo original para comprovagcdo de frequéncia e/ou
desempenho; IV - apresentar, no prazo estipulado neste Regulamento, os documentos
ao Nucleo de Atividades Complementares da Faculdade de Marketing, que os
encaminhara a respectiva coordenagao responsavel pela avaliagdo e aproveitamento
das Atividades

Complementares;
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@] RV V-realizar e comprovar o nimero de horas de Atividades Complementares

especificadas no Art. 19

§19, adicionais as atividades académicas tradicionais, com a finalidade de
complementacdo de sua formacéao, até o encerramento do curso previsto para quatro
(8) semestres. Para tal, a participacao do aluno devera compor os grupos de atividades
com suas respectivas atividades especificas, descritas no Quadro 1, conforme
definicdes de carga horaria estabelecidas no Art. 7.

§22 O encaminhamento da documentagdo devera ser realizado nos meses de
fevereiro e junho (nos primeiros semestre do ano) e agosto e novembro (nos
segundos semestre do ano de cada semestre - obrigatoriamente no semestre de
realizagdo da respectiva atividade - ou até trinta (30) dias letivos do semestre
consecutivo.

) CAPITULO V
DA AVALIAGAO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Art. 72 Na avaliacao das Atividades Complementares desenvolvidas pelo aluno, seréao
considerados:

| - a compatibilidade das atividades desenvolvidas com os objetivos do curso de
Marketing;

Il - a qualidade da realizagao das atividades;

lll - o total de horas dedicadas a atividade, conforme prevé a grade curricular.

§12 Somente sera considerada, para efeito de carga horaria em Atividades
Complementares, a participacdo em atividades desenvolvidas apos a data de ingresso
do aluno no curso. Contudo, no caso de outro curso concluido, transferéncia de curso
iniciado em outra Instituicdo de Ensino Superior ou re-opgéo de curso, a validade das
Atividades Complementares realizadas nestas circunstancias, dependera da avaliacao
feita pela dire¢cdo da Faculdade de Marketing e coordenagédo do Nucleo de Atividades
Complementares da Faculdade de Marketing.

TABELA 1 - GRUPOS DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Atividades Complementares Areas especificas

I. Formagéao Social, Humana, Profissional a) Participacdo em Cursos de Extensao (Eventos

Culturais e Especificos);

b) Visitas técnicas;

c) Estagio ndo-obrigatério;

d) Curso de lingua estrangeira e informatica;

e) Disciplinas cursadas em outros cursos de nivel
superior

ou disciplinas ndo previstas na estrutura curricular

do curso de Marketing

Il. Atividades Comunitarias a) Atividades voluntarias;

b) Representacdo de turma e de Centro Académico;

c) Apoio na organizacado de eventos da Faculdade

de Marketing;

d) Auxilio no desenvolvimento de programas e

projetos do Departamento.
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Luni RV !l Atividades de pesquisa a) Artigos cientificos ou livros publicados e/ou
b o projetos de iniciag&o cientifica;
b) Apresentacao de trabalho em eventos técnico-
cientificos;
c) Exercicio de monitoria voluntaria e ndo-voluntaria.

MARKETING U

§2° A cada grupo de atividades previstas nos incisos do caput deste artigo sera
atribuida a carga horaria compativel com a atividade, conforme o Art. 8.

§32 Os estagios previstos no Grupo | do quadro anterior se referem a estagios de
caracteristica opcional por parte do discente. O Estagio Curricular Obrigatério nao
podera ser considerado em Atividades Complementares, por ja possuir crédito de
carga horaria e registro de notas préprio.

~ CAPITULO VI
DA CARGA HORARIA DOS GRUPOS DE ATIVIDADES

Art. 82 As Atividades Complementares serdo avaliadas de acordo com o critério de
carga horaria estabelecido por participacao efetiva nas atividades constantes no Art.
79, bem como a apresentacdo de documentagao, segundo os paragrafos do Art. 52
deste Regulamento.

§12 Para avaliagcdo das Atividades Complementares serdo considerados os seguintes
critérios:

Carga Documentacéo
Atividade Complementar horaria exigida
limite
e Disciplinas cursadas em outros cursos de nivel
superior ou disciplinas n&o previstas na estrutura 20h e cOpia do
icular do curso de Marketing. ° oras histérico
curncu 5 horas para escolar
cada
2 créditos gcs)rsri]natura
cursados
do
diretor do
curso
° Ers;]taglo de vivéncia (n&o-obrigatorio) realizado e 20 horas e TCE
empresas de areas afins.
e Cursos presenciais realizados na area da e certificado ou
Marketing e/ou em éareas afins. declaragéo
e 30 horas com
quantidade
de horas
especificado
e Participagdo em palestras de eventos e 30 horas,
técnicos- cientificos e culturais sendo e certificado
até 02 horas
cada
palestra.
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... realizadas em industrias, empresas, sendo e relatorio
laboratérios, instituigbes de ensino superior e consider validado
conselho de classe, monitorado por um professor ada até pelo
da Faculdade de Marketing. 05 professor
horas acompanh
para ante
cada
visita.

e Atividades de monitoria académica de

ensino/disciplinas (refor¢o escolar, palestras, e 20 horas e declaracao

assessoria

em laboratérios de instituicdes de ensino e

empresas)

eParticipagdo em cursos de informatica e

idiomas, em instituicao juridicamente constituida, e 20horas e certificado

com carga horaria
total minima de cento e sessenta horas (160h).
e Participacdo da organizagao de congresso,

simpésio, encontros, conferéncia, seminarios, e 60 horas, e certificado
workshop e semana sendo até
académica em Marketing ou areas afins. 20h cada.
e Participagcdo em projetos de extensao
comunitaria, participacéo em
projetos/competicdes de interesse e relevancia =
académica, relacionados com o0s objetivos do s hora’ls, ¢ declaracao
— sendo até
10h cada.
e Participagcdo em avaliagdo de mostras
cientificas e exposigoes; atuagao profissional em
ensino, laboratérios de empresas relacionados a ~
Marketing ou areas afins. % 20/ naras, ¢ GECiarcao
sendo 5h

cada.
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por declaragao
semestre
e Prestacao de servicos comunitarios na area do
curso ou trabalho voluntario em qualquer area,
em entidade beneficente, humanitaria ou e 30 h sendo ~
filantrépica, legalmente instituida. até 4h cada. * declaragao
e (Doacao de sangue - 4h)
e Trabalhos apresentados em e 40h, sendo
eventos cientificos (resumos 20h/evento
em anais ou documentos afins...) internacional;
15h/evento
nacional; 12h/ e certificado
evento
regional; 10h/
evento local,
cada resumo.
ePdsteres ou apresentacdo oral em eventos e 30 horas, -
cientificos sendo * certificado
10h/pbster/
evento
e Artigos publicados em revistas cientificas e 30h, sendo e
indexadas 15h/artigo * certificado
e Artigo publicado em jornais, revistas, e 20 horas, o certificado
informativos, sendo
folhetos n&o especializados. Sh/artigo.
e Trabalho completo publicado em eventos e 30 horas o declaracio
cientificos sendo ¢
10h/evento
e Participacdo como autor ou co-autor de livros, e 40h, sendo
partes ou capitulo. 10h/
capitulo e e declaragéo
30h para
organizaca
0 e reviséo.
e Participacdo em grupos de pesquisa em
assuntos e declaracao
especificos cadastrados junto a Pro-Reitoria de * 40 horas ¢
Pesquisa, conveniado ou outros.
e Participagdo como ouvinte em seminarios de e 20 horas,
trabalho de concluséo no curso de Marketing. sendo
1h/cada e Lista de presenca
trabalho e relatério da
(limite de trés apresentagdo do
(03) trabalho.
seminario
S por
semestre)

CAPITULO VI
DAS DISPOSIGOES GERAIS

Art. 92 Os casos omissos neste Regulamento e situagdes especiais serao resolvidos
pela direcdo da Faculdade de Administracao, juntamente com a coordenagcao no
Nucleo de Atividades Complementares.



Art. 102 Este Regulamento é parte integrante do Projeto Politico Pedagogico do
Curso de Marketing.



MODELO DE PROJETO PARA VISITA TECNICA

Universidade de Rio Verde -
UniRV Faculdade de Marketing

Disciplina(s):
Cadigo(s): Periodo(s): Turma(s):

Professor(es) responsavel(eis):
Cidade/Estado para visita:
Campo(s):

Data de saida: / / Data de chegada: / /

1 Introducgao
1.1 Apresentacao
1.2 Justifcativa
1.3 Objetivos

2 Fundamentacao Tedrica

3 Metodologia
3.1Participantes
3.2 Descri¢ao do(s) Campo(s)
3.3 Recursos Materiais / Financeiros
3.4 Cronograma (com datas e horarios)

4 Resultados Esperados
4 Referéncias

Professor Responsavel 1 Professor Responsavel 2

Académico



